
Основные результаты исследования 

Измерение состояния и динамики институционального 
развития средств массовой информации в субъектах 

верхнего уровня РФ 
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Описание проекта 

Проект по измерению состояния институционального развития средств 
массовой информации в субъектах верхнего уровня Российской 
Федерации реализуется Исследовательской группой ЦИРКОН в 
сотрудничестве с Фондом медиаисследований и развития стандартов 
журналистики (Фондом «Медиастандарт») на протяжении трех лет: 

• 2014 год: Разработка Типовой методики измерения состояния 
институционального развития средств массовой информации (СМИ) в 
субъектах РФ 

• 2015 год: Адаптация Типовой методики и проведение первой волны 
исследования 

• 2016 год: Модификация Типовой методики, пересчет индексов 2015 г. по 
уточненной методике и проведение второй волны исследования  
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Методика измерения 

Модель исследования 
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Институциональное развитие СМИ: Аспекты оценки (Уровень 1)  

Состояние среды осуществления деятельности  
(факторы-условия) 

Состояние и активность основных стейкхолдеров  
(факторы-субъекты) 

Медиасубъекты Медиаконтент Аудитория СМИ 
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От аспектов к параметрам (Уровень 2)  

• Степень вовлеченности государства 
• Степень вовлеченности бизнеса 
• Характер отношений с НКО 
• Плотность сетей профессионального взаимодействия 
• Уровень саморегулирования СМИ 

Состояние и активность основных стейкхолдеров 

• Степень технического оснащения региона 
• Зрелость социокультурной среды 
• Уровень экономического развития региона 
• Стабильность политической сферы 

Состояние среды осуществления деятельности 
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• Плотность медиаканалов 
• Степень диверсификации СМИ 
• Состояние кадров СМИ 
• Уровень технической оснащенности СМИ 

Медиасубъекты 

От аспектов к параметрам (Уровень 2)  

• Уровень технической оснащенности аудитории 
• Уровень медиапотребления 
• Удовлетворенность и вовлеченность аудитории 
• Компетентность аудитории (медиаграмотность) 

Аудитория СМИ 

• Качество контента 
• Степень независимости контента 
• Уровень типологического и жанрового разнообразия контента 

Медиаконтент 
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От параметров к индикаторам (Уровень 3)  

№ Индикатор Параметр Аспект 

1 

Домашние хозяйства, имеющие персональные компьютеры и 
доступ к Интернету 

Уровень технической 
оснащенности аудитории 

Аудитория СМИ 

 

2 

Выпуск газет на 1000 человек населения Плотность медиаканалов Медиасубъекты (СМИ) 

3 

Степень полноты информации в региональных и местных 
СМИ 

Качество контента Медиаконтент 
(информация) 

4 

Доля населения, имеющего возможность принимать 5-8 
программ наземного эфирного аналогового телевещания 

Степень технического 
оснащения региона 

Условия осуществления 
деятельности (состояние 
среды) 

5 

Общий размер субсидий из регионального бюджета на 
субсидирование и поддержку СМИ 

Степень вовлеченности 
государства 

Состояние и активность 
основных стейкхолдеров 
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Итоговая методика 2016 года 

Среда осуществления 
деятельности 

Состояние и активность 
основных стейкхолдеров 

Медиаконтент 

Аудитория СМИ 

Медиасубъекты (СМИ) 

АСПЕКТЫ (5) ПАРАМЕТРЫ (20) ИНДИКАТОРЫ (50) 

Степень технического 
оснащения региона 

Зрелость социокультурной 
среды 

… 
Уровень медиапотребления 

Степень независимости 
контента 

Охват населения телевещанием  

ВРП на душу населения 

… 
Уровень ориентированности 

журналистики региона на население 

Частота обращения 
медиаустройствами 
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Методика измерения 

Сбор данных 
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19 индикаторов 
56 экспертов из 9 ФО 
Август-сентябрь 2016 

25 индикаторов 
Данные 7 ведомств  

(Росстат, Минюст и др.) 
Июль-август 2016 

6 индикаторов 
34 000 респондентов  

в 85 регионах РФ 
Июль-август 2016 

Источники данных 

Экспертная оценка 

Статистика 

Массовый опрос 
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Частные индексы регионов 
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Индекс 1: Среда осуществления деятельности – состояние 

среды (2015 г.) 

А В С D 
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Индекс 1: Среда осуществления деятельности – состояние 

среды (2016 г.) 

А В С D 
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Индекс 2: Состояние и активность основных стейкхолдеров (2015 г.) 

А В С D 
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Индекс 2: Состояние и активность основных стейкхолдеров (2016 г.) 

А В С D 
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Индекс 3: Аудитория СМИ (2015 г.) 

А В С D 
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Индекс 3: Аудитория СМИ (2016 г.) 

А В С D 
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Способ измерения Название индикатора 

Статистика 
Домашние хозяйства, имеющие персональные компьютеры и доступ к 
Интернету (2013) 

Массовый опрос Критическое восприятие информации 

Массовый опрос Способность проверки и оценки воспринимаемой информации 

Массовый опрос Средний бюджет времени в Интернете 

Массовый опрос Средний бюджет времени на ТВ 

Статистика Уровень грамотности в регионе (2014)  

Массовый опрос Уровень доверия к региональным и местным СМИ 

Массовый опрос Частота обращения к медиаустройствам 

Статистика 
Проникновение интернета (мобильного) (2015) / Число абонентов 
мобильного широкополосного доступа в Интернет на 100 человек 
населения 

Статистика 
Проникновение интернета (широкополосного фиксированного) (2015) / 
Число абонентов фиксированного широкополосного доступа в Интернет  
на 100 человек населения  

Индекс 3: Аудитория СМИ – состав индекса 
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Критическое восприятие информации 

Скажите, как часто при просмотре телепередач, прослушивании радио, чтении газет и журналов 
у Вас складывалось ощущение, что Вас обманывают – дают заведомо ложную, непроверенную 
информацию или пытаются навязать вам определенную точку зрения? Доля респондентов в %, 

выбравших варианты ответа «Очень часто или постоянно» и "Довольно часто" 
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Способность проверки и оценки воспринимаемой информации 

Представьте себе, что в одном из средств массовой информации Вы услышали важную для Вас новость, но информация была 
неполной или вызывала у Вас сомнение. Что Вы сделаете, чтобы уточнить или проверить эту информацию? Доля респондентов в 

%, выбравших все варианты ответа, за вычетом варианта "Я не буду тратить времени на уточнение и проверку» 
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Средний бюджет времени на ТВ 

Сколько примерно времени Вы уделяете просмотру телевидения ежедневно, мин.? Доля 
респондентов в %, смотрящих ТВ более 120 минут ежедневно. 
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Уровень доверия региональным и федеральным* СМИ 

* Не входит в частный индекс 

Доверяете ли Вы общероссийским средствам массовой информации? 
Доверяете ли Вы средствам массовой информации вашего региона (области/республики/края)? 

Доля респондентов в %, выбравших варианты ответа «Как правило, да» и "Чаще да" 
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Частота обращения к медиаустройствам 

Как часто Вы обычно …. смотрите телепередачи, слушаете радио, читаете газеты и 
журналы, выходите в интернет (с мобильного и стационарного устройств) – 

среднее значение по всем устройствам, альтернатива "Каждый день или почти 
каждый день" 
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Индекс 4: Медиасубъекты (СМИ) (2015 г.) 

А В С D 
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Индекс 4: Медиасубъекты (СМИ) (2016 г.) 

А В С D 
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Индекс 5: Медиаконтент (2015 г.) 

А В С D 
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Индекс 5: Медиаконтент (2016 г.) 

А В С D 
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Индекс 5: Медиаконтент (2016 г.): различные варианты 

группировки 

А В С D 
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Интегральный индекс 
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Рейтинг регионов (2015 г.) 
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Рейтинг регионов (2016 г.) 
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Рейтинг регионов – динамика 2015-2016 гг. 
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Интегральный индекс: Группировка 
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Интегральный индекс 

Регион 
Интегральный 

индекс 
Группа Индекс 1 Индекс 2 Индекс 3 Индекс 4 Индекс 5 

N Abacaa A b a c a a 
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Интерпретация групп 

Наиболее развитые регионы  

Скорее развитые регионы 

Скорее не развитые регионы 

Наименее развитые регионы 

А 

B 

C 

D 
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Регион 
Интегральный 
индекс 

Группа* Ind1 Ind2 Ind3 Ind4 Ind5 
Мета-
индекс 

Ранг 
МИ 

Москва Aaaaaa A a a a a a 10,954 1,0 

Санкт-Петербург Aaaaaa A a a a a a 7,805 1,0 

Московская обл. Aaaaaa A a a a a a 4,609 1,0 

Свердловская обл. Ababaa A b a b a a 4,243 1,4 

Новосибирская обл. Aaaaaa A a a a a a 3,630 1,0 

Красноярский край Ababaa A b a b a a 3,254 1,4 

Ханты-Мансийский АО – Югра Aaaaab A a a a a b 2,908 1,2 

Приморский край Aaaaba A a a a b a 2,824 1,2 

Хабаровский край Aaaabb A a a a b b 2,573 1,4 

Ярославская обл. Abbaaa A b b a a a 2,308 1,4 

Самарская обл. Aaabba A a a b b a 2,212 1,4 

Группа А (2016 г.) 
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Регион Интегральный 
индекс Группа* Ind1 Ind2 Ind3 Ind4 Ind5 Мета-

индекс 
Ранг 
МИ 

Ненецкий АО Baabbb B a a b b b 2,694 1,6 
Респ. Татарстан (Татарстан) Bbacaa B b a c a a 2,346 1,6 
Челябинская обл. Babcab B a b c a b 2,285 1,8 
Калининградская обл. Bbbbaa B b b b a a 1,983 1,6 
Нижегородская обл. Baacab B a a c a b 1,957 1,6 
Томская обл. Bbbaba B b b a b a 1,948 1,6 
Краснодарский край Bbabac B b a b a c 1,925 1,8 
Сахалинская обл. Bababb B a b a b b 1,753 1,6 
Тульская обл. Bbbbaa B b b b a a 1,673 1,6 
Тюменская обл. Bdabaa B d a b a a 1,663 1,8 
Иркутская обл. Bbbabb B b b a b b 1,600 1,8 
Ямало-Ненецкий АО Babacc B a b a c c 1,597 2,0 
Воронежская обл. Bbacba B b a c b a 1,441 1,8 
Ленинградская обл. Bbbbac B b b b a c 1,218 2,0 
Пермский край Bbadba B b a d b a 1,198 2,0 
Респ. Саха (Якутия) Bcbcba B c b c b a 1,093 2,2 
Камчатский край Babbbb B a b b b b 1,070 1,8 
Мурманская обл. Bbbabc B b b a b c 1,015 2,0 
Калужская обл. Bbbbbb B b b b b b 1,011 2,0 
Саратовская обл. Bcbbbb B c b b b b 0,665 2,2 
Чукотский АО Bbcabb B b c a b b 0,659 2,0 
Волгоградская обл. Bacbab B a c b a b 0,575 1,8 
Кировская обл. Bcbbbb B c b b b b 0,448 2,2 
Ростовская обл. Bdbbbb B d b b b b 0,278 2,4 
Респ. Башкортостан Bcbcbb B c b c b b 0,248 2,4 
Тверская обл. Bccbbb B c c b b b 0,233 2,4 
Ставропольский край Bcbbbc B c b b b c 0,103 2,4 
Респ. Коми Bbcacc B b c a c c 0,087 2,4 
Кемеровская обл. Bccabc B c c a b c 0,013 2,4 

Ивановская обл. Bccacb B c c a c b -0,325 2,4 

Группа В (2016 г.) 
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Регион Интегральный индекс Группа* Ind1 Ind2 Ind3 Ind4 Ind5 Мета-
индекс 

Ранг 
МИ 

Вологодская обл. Ccbccb C c b c c b 0,247 2,6 
Архангельская обл. Ccbccb C c b c c b 0,072 2,6 
Омская обл. Cbbdcb C b b d c b -0,134 2,6 
Магаданская обл. Cbcbcc C b c b c c -0,171 2,6 
Липецкая обл. Ccbcbc C c b c b c -0,331 2,6 
Владимирская обл. Cccccb C c c c c b -0,428 2,8 
Тамбовская обл. Ccbdcb C c b d c b -0,485 2,8 
Алтайский край Ccccbc C c c c b c -0,623 2,8 
Амурская обл. Cdcccb C d c c c b -0,625 3,0 
Астраханская обл. Cccccc C c c c c c -0,664 3,0 
Рязанская обл. Cbcccc C b c c c c -0,788 2,8 
Удмуртская Респ. Cccbcc C c c b c c -0,852 2,8 
Респ. Хакасия Cbcbcc C b c b c c -0,916 2,6 
Брянская обл. Cdcccb C d c c c b -1,107 3,0 
Белгородская обл. Cccccc C c c c c c -1,125 3,0 
Смоленская обл. Ccdbbd C c d b b d -1,145 3,0 
Костромская обл. Cccbbc C c c b b c -1,154 2,6 
Ульяновская обл. Cdbdcc C d b d c c -1,343 3,2 
Севастополь Cbdbcd C b d b c d -1,581 3,0 
Респ. Мордовия Cbccdc C b c c d c -1,631 3,0 
Орловская обл. Cccbcc C c c b c c -1,638 2,8 
Новгородская обл. Cccccd C c c c c d -1,654 3,2 
Пензенская обл. Ccccdc C c c c d c -1,705 3,2 
Респ. Северная Осетия - Алания Cadbdd C a d b d d -1,797 3,0 
Чувашская Респ. Ccddcc C c d d c c -1,873 3,4 
Респ. Карелия Cddbcd C d d b c d -1,911 3,4 
Респ. Марий Эл Cccdcc C c c d c c -1,985 3,2 
Оренбургская обл. Cccdcd C c c d c d -1,992 3,4 
Респ. Дагестан Cbcdcc C b c d c c -2,157 3,0 
Респ. Крым Cdbdcc C d b d c c -2,286 3,2 
Курганская обл. Cdcbdd C d c b d d -2,604 3,4 
Кабардино-Балкарская Респ. Cbdddc C b d d d c -2,650 3,4 
Чеченская Респ. Cacddd C a c d d d -2,983 3,2 

Группа С (2016 г.) 
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Регион Интегральный индекс Группа* Ind1 Ind2 Ind3 Ind4 Ind5 Мета-
индекс 

Ранг 
МИ 

Еврейская автономная обл. Dddddb D d d d d b -2,353 3,6 

Карачаево-Черкесская Респ. Dbdddd D b d d d d -2,507 3,6 

Забайкальский край Dddcdc D d d c d c -2,751 3,6 

Псковская обл. Dddcdd D d d c d d -3,016 3,8 

Респ. Бурятия Dcdddd D c d d d d -3,224 3,8 

Респ. Алтай Dddddd D d d d d d -3,539 4,0 

Курская обл. Dddcdd D d d c d d -3,576 3,8 

Респ. Калмыкия Dddcdd D d d c d d -4,364 3,8 

Респ. Адыгея Dddcdd D d d c d d -4,423 3,8 

Респ. Тыва Dddddd D d d d d d -4,493 4,0 

Респ. Ингушетия Dcdddd D c d d d d -5,531 3,8 

Группа D (2016 г.) 
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Дополнительные расчеты 
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Региональная дифференциация развития медиасферы: 

условия и аудитория 

Связь значений по частному индексу 3 
«Аудитория СМИ» и обобщенному 
индексу «Условия» (частные индексы 
1 «Условия осуществления 
деятельности (состояние среды)» и 
2 «Состояние и активность 
основных стейкхолдеров») 
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Региональная дифференциация развития медиасферы: медиа 

и аудитория 

Связь значений по частному индексу 3 
«Аудитория СМИ» и обобщенному индексу 
«Медиа» (частные индексы 4 
«Медиасубъекты» и 5 «Медиаконтент»).  
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Региональная дифференциация развития медиасферы: медиа 

и условия  

Связь значений по обобщенным 
индексам «Условия» (частные индексы 
1 «Условия осуществления 
деятельности (состояние среды)»,  
2 «Состояние и активность основных 
стейкхолдеров», 3 «Аудитория СМИ») и 
«Медиа» (частные индексы  
4 «Медиасубъекты» и  
5 «Медиаконтент»).  



Благодарим за внимание! 
Исследовательская группа ЦИРКОН 

www.zircon.ru,  
e-mail: info@zircon.ru  

Skype: zircon.r.g. 
8(495)621-34-15, 628-51-67  

http://www.zircon.ru/
mailto:info@zircon.ru

